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五金行业市场规模与发展

数据来源：Statista 
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市场发展

五金及建筑材料的收入最高，2022年约为1576亿美元；草坪和花园用

具市场的增长潜力最大，从2022年到2028年的复合年增长率为4%；

欧洲的人均收入增长最快，CAGR为 4.6%；2022年，中国的五金商店市

场最大，为7110亿美元；美国的人均平均收入最高，2022 年达到 

1797.5 美元。

细分市场

区域特点

疫情带来2021年的快速增长，随着住房需求的增长，人们对房屋翻新需求的

持续存在，预测五金市场在2023年至 2027年之间仍会稳步增长，到2028年，

全球五金行业收入规模将达到3241亿美元；
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住房市场的变化直接影响

房主的消费行为

五金行业市场发展驱动因素

主要驱动因素

可支配收入的增加推动

了消费支出，对商品和

服务的需求也在不断增

加，从而对经济产生整

体提升

可支配收入

对迎合人口老龄化的产品和

服务的需求不断增加 ，例如

改善家庭的可达性和流动性。

这方面的例子 包括扶手、楼

梯升降机和轮椅坡道。

定制和个性化已经成为流行

趋势，特定需求和独特品味

带来不同的消费行为

对环境的日益关注推动了

对可持续产品的需求

住房市场变化 网上购物 人口趋势 环保低碳
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细分市场：5个子市场构成了五金行业市场

数据来源：Statista 
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数据来源：Statista 
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细分市场发展趋势——草坪花园用具

2022年，草坪和花园占DIY和五金店市场收入的11.8%。疫情期间，因为封锁限制导致草坪

和花园市场快速增长；2021年达到收入峰值；随着疫情过去，市场复苏，预计从 2018 年到 

2028 年，草坪和花园的收入将以 3.9%的 CAGR(1)增长。

行业现状

亚洲的收入增长率最高，CAGR(1)为4.9% 
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(1) CAGR: Compound Annual Growth Rate / average growth rate per year
(2) ROW: Rest of the World

区域特点

美国以1213亿美元的营收成为2022年最

大的市场
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+3.3%

+3.9%
+3.2% +3.0% +1.2%

国家特点

市场洞察
由于疫情的封锁限制，草坪和花园市场在2020年经历了快速增长，并在2021年达到了收入峰

值。

随着2021年下半年封锁限制的解除，消费者的消费行为发生了变化，人们被吸引回参加家庭以

外的活动。加上2022年通胀压力的增加，导致草坪和花园零售额大幅下降。随着可支配收入的

提升，预计2023年后市场会有持续复苏。
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细分市场发展趋势——草坪花园用具

数据来源：Statista 

市场定义：草坪和花园市场专注于帮助客户创造和维护有吸引力和功能的户外生活空间的产品。

园艺工具组套、园林锯、花园剪刀、碎枝机、割草机等

园艺工具和户外动力设备 01

植物、植物肥料、防晒网、温室帐篷、育苗盘等

植物和园艺用品 02

户外植物盆、储物柜、储水箱

户外储存 03

驱动力和热点需求

人口增加带来的居住空
间缩小01

城市绿化发展促进园
艺用品公共消费02

收入水平提高促进居民
消费行为变化03

园林锯

育苗盘

花园剪刀
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数据来源：Statista 

细分市场发展趋势——卫浴五金

2022年，浴室五金占五金店市场收入的4.37% ；

预计从 2018 年到 2028 年，浴室五金的收入将以 2.4%的 CAGR 增长。
行业现状

(1) CAGR: Compound Annual Growth Rate / average growth rate per year
(2) ROW: Rest of the World
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国家特点
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2022 2028

3.2%

3.5%

5.9% 3.8% 1.4%
在浴室五金市场，2022 年中国和美国的收

入最高，分别为347亿美元和 184 亿美元；

中国约以347亿美元的营收成为2022年最大

的市场 

欧洲的收入增长率最高，CAGR(1)为4.9% 

市场洞察
家庭装修是近几年的热点需求，浴室硬件市场同步经历了显著增长。人们改造和升级浴室，以增强

空间的整体审美吸引力和功能。因此淋浴头、水龙头、毛巾架、皂液分配器等浴室五金产品的需求

也成为热点产品；

随着国家政策导向，浴室硬件将朝着更绿色、更智能、更环保的方向发展；随着屋主继续注重营造

舒适、功能性的家居环境，高品质卫浴五金产品的需求预计将保持强劲。
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细分市场发展趋势——卫浴五金

数据来源：Statista 

龙头、浴室柜、淋浴房、花洒、水槽、淋浴器、烘手机、

卷纸架、电热毛巾架等

卫浴设备01

冲洗阀、浮球阀、水箱扳手、马桶水箱

卫浴配件02

市场定义：消费者在逐渐关注能够增强空间的整体审美和功能的浴室硬件：更绿色、更智能、更环保。

驱动力和热点需求 增压花洒 水龙头

皂液分配器

房屋装修&新房建设01

城镇化水平02

收入水平03

浴室柜
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数据来源：Statista 

细分市场发展趋势——五金工具

行业现状

(1) CAGR: Compound Annual Growth Rate / average growth rate per year
(2) ROW: Rest of the World

区域特点

国家特点

预计从 2018 年到 2028 年，工具和机器的收入将以 2.7%的 CAGR 增长；
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欧洲的收入增长率最高，复合年增长率(1)为5.3% 

中国约以701亿美元的营收成为2022年最大

的市场 
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市场洞察 工具市场的发展受三个方面因素影响：

1. 房地产市场

2. 家装电视节目

3. 社交媒体

总结：疫情加速了人们向电子商务的转变，导致工具和机械的在线销售增加； 预测DIY爱

好者数量的增加也将持续推动工具市场的增长。
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细分市场发展趋势——五金工具

数据来源：Statista 

市场定义：工具包括手动工具、电动工具、测量工具和切割工具等产品

驱动力和热点需求

房地产市场强劲增长01

家装电视节目的普及02

社交媒体带来的教程、
视频和论坛03

钳子、螺丝刀、扳手、热风枪、锁匠工具、手锤等

手工工具01

电钻、气动工具、角磨机、电动螺丝刀、搅拌器

气动冲击扳手

动力工具02

卷尺、斜角规

测量和标记工具03

钳子 螺丝刀 扳手

卷尺气动工具电钻
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细分市场发展趋势——金属加工

数据来源：睿略咨询 https://www.shangyexinzhi.com/article/8861686.html
                 智研咨询 https://www.163.com/dy/article/I8D6KOBF055360U6.html

国家统计局

市场定义：主要包括。
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4.6%

金属加工，是一种把金属物料加工成物品、零件、组件的工艺技术，包含桥梁、轮船、引擎等物品组件，

被广泛应用于科学、工业、艺术品、手工艺等领域；2023年金属制品行业规模将持续扩大，行业发展趋

势仍然积极。

发展前景

行业现状

1、高端技术发展前景：国家政策大力扶持加工技术的发展，在智能运输、智能制造、自主民用车和自动

化水平方面的应用能力显著提升；

2、制造业自动化发展前景：2023年，制造业自动化发展成为金属加工行业发展的一个重点，自动化设备

将高效提高原材料的采购、加工到最终产品的检测，再到最终投入市场。

3、新型材料发展前景：

新型材料的出现如蜂窝材料、新能源材料，使原材料应用场景发生变化。新型材料兼顾绿色环保、功能性

和实用性特征。热处理技术的发展也使新型材料的迭代速度加快。2023年新型材料将成为金属加工行业

发展的一个重要方向。

上游-原材料 中游-金属加工 下游-应用场景

金属矿

钢材

铝材

其他金
属等

交通

电子

航天

工业

仪器等

产业链情况
热点需求

钻头 硬质合金刀片 金刚石锯片 TCT 圆锯片 金刚石工具 铣刀 

机床工具01

数控加工零件 金属冲压件 OEM金属冲压件 铝压铸件 熔模铸造零件

金属加工零件02

注塑模具 塑料模具 冲压模具 模具零件 

模具加工零件03

钻头

刀片

铣刀

https://www.shangyexinzhi.com/article/8861686.html
https://www.163.com/dy/article/I8D6KOBF055360U6.html
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数据来源：Statista 

细分市场发展趋势——五金建材

(1) CAGR: Compound Annual Growth Rate / average growth rate per year
(2) ROW: Rest of the World

区域特点

国家特点

行业现状 2022年，硬件和建筑材料占DIY五金商店市场收入的59.86%
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2022年，中国约以4772亿美元的收入成为

最大的市场 

市场洞察
抵押贷款利率下降是五金及建筑材料市场增长的最大障碍。2020年至2021年，五金及建

筑材料市场的全球零售额因疫情封锁而有所增长，人们对硬件和建筑材料的需求增加。

预测在2023年，消费价格将稳步下降，人们对硬件和建筑材料的需求将增加。
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细分市场发展趋势——五金建材

数据来源：Statista 

旋钮、杠杆、闩锁、紧固件、铰链

五金硬件01

石膏、水泥、花岗岩、大理石、水泥、玻璃

建筑材料02

驱动力和热点需求

市场的定义:五金建材市场包含五金硬件和建材。

新技术问世01

环境问题02

DIY爱好者变化的需求03

垫片 螺丝

HDPE板 大理石



行业买家画像分析02
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GSOL五金行业数据趋势

• 2022年6月-2023年6月五金行业访客量和商机数持续增长

数据来源：Globalsources
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2022年6月-2023年6月五金行业商机数趋势

• 根据两年数据对比，五金行业买家访客量和RFI数量同比持续稳定增长;

• 趋势可见，GSOL平台的旺季是结合线上线下展会，4、5月份的香港展、云逛展活动。

大促时期 运营重点：结合平台大促活动以及线下展会（香港展等），及时提报线上大促活动，关注参与线下展会时间;

日常时期 运营重点：日常精细化运营。关注优化店铺页面、针对搜索精度做好产品页面信息优化，广告关键词投放，

日常频道坑位提报，特别是转化较佳的PA渠道！

2022年6月-2023年6月五金行业访问量趋势
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GSOL五金行业数据趋势

数据来源：Globalsources

行业平均供需比为 3.38 行业平均转化率 2.51%

➢ 五金行业供需比呈现平衡趋势，代表该行业商家、商品数量处于上涨阶段；

五金行业相对于其他行业的站内竞争度情况来看，该行业仍属于蓝海类目！

➢ 五金行业转化率呈现上涨趋势，代表该行业近期需求度增加，可以重点关注

该行业转化情况！

2022年6月-2023年6月五金行业供需关系趋势
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优质买家社群辐射全球各大经济体 

欧洲17.0%

东盟8.2%非洲9.6%

北美洲17.3%

印度15.4%

中南美洲7.4%

中东9.0%

澳洲与大洋
洲4.0%

亚洲其他地区
12.2%

重点关注买家量TOP3地区（国家）：北美洲、欧洲、印度

• 重点买家区域：主要买家区域集中于欧洲、北美洲（美国）区域  

核心区域买家占比超过了总量的近五成，且该部分的买家询盘质量较高；

• 潜力买家区域：海上丝绸之路沿线——东盟国家（菲律宾、越南）；陆上丝绸之路——印度、巴基斯坦、中东等国家 高增长区域由于该区域是发展中国家，经济处于高速

增长阶段（例如GDP全年增长率越南8.02%、印度8.7%），故该地区买家需求在未来几年都将处于高速增长阶段。

数据来源：Globalsources

五金行业买家社群全球分布
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五金行业活跃买家社群分析

买家类型分布

年度采购额（美元）分布 

年采购额——重点关注两个方向，第一是低于十万采购额的订单，占比达到

28.5%；第二个是高于千万采购单的订单，占比16.2%，GSOL平台优势，大额

采购订单多，利于提高销售额，降低物流成本（主动帮助买家降低运输成本，

提供更好的企业服务，增强粘度）；

供应商需针对两个方向制定产品策略：低采购金额订单可准备一些现货、常规

产品；高采购金额订单可提供OEM/ODM定制服务，并给予明确的交付日期。

数据来源：Globalsources

买家类型——重点关注分销商/零售商/批发商、代理商/贸易公司、制造商和进口商四种类

型买家，占比达到了81.3%；

其中分销商/零售商/批发商主要为Apex，Builex， Roitz、 Premex等连锁，或者是各品

牌连锁公司需代工等等，采购周期为季度/年度，采购动机为服务售后，性价比商品，核心

诉求：大牌平替 性价比 快速送达；

其中分代理商/贸易公司主要为独立品牌商、贸易商等，采购周期为月度/季度，采购动机为

找核心货品，核心诉求：新品、柔性定制、品质、物流快速；

同时也注意到电商大卖家这个群体增长迅猛，多为国外大型电商平台卖家，例如亚马逊，

shopify，eBay等等，又或者是本土电商平台。寻找全球热品，能快速返单，物流快速。

27.9%

18.4%

17.6%

17.4%

8.2%

4.0%

3.0%

2.8%

0.6%

分销商/零售商/批发商

代理商/贸易公司

制造商

进口商

其他

采购办公室

顾问

出口商

电商

28.5%

24.2%

18.1%

13.9%

9.5%

5.7%

少于100,000

100,000-500,000

1,000,000-5,000,000

500,000-1,000,000

超过10,000,000

5,000,000-10,000,000
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GSOL平台五金行业分析
GSOL五金行业L3类目买家分布情况：

买家TOP3类目为精密工程零件、电动工具和配件、螺栓和螺母；

GSOL五金行业L3类目热度分布情况：

热度Top3类目精密工程零件、电动工具和配件、螺栓和螺母；

总结：

结合前面的买家分析，以及五金行业L3类目热度和买家分布情况，我们可以看出精密工程零件、电动工具和配件、螺栓和螺母为最主要的消费市场，而花

园工具及配件作为新型趋势市场增速较快，已经在五金行业排名前10，故将重点介绍以下L3类目的热词和热品。

数据来源于：GSOL买家数据

Precision Engineered Parts

Power Tools & Accessories

Bolts & Nuts

Hand Tools & Accessories

Landscape Supplies

Bathroom Fixtures

Hardware Supplies
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Garden Tools & Accessories
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Garden Supplies
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Tool Holders & Storage Systems

Garden & Irrigation Equipment

Plumbing Supplies

Machine Tooling

Sanitary Ware

Furniture Parts & Components

Fasteners

Home Appliance & Kitchenware Parts
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Bathroom Fixtures
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Garden Supplies

Safes & Locks

Tool Holders & Storage Systems

Garden & Irrigation Equipment

Plumbing Supplies

Machine Tooling

Sanitary Ware

Furniture Parts & Components

Fasteners

Home Appliance & Kitchenware Parts



23

GSOL五金行业Top类目—金属加工

GSOL热门和趋势类目展示：

数据来源于：GSOL买家数据

数控加工零件

金属冲压零件

金属加工L4类目热度及活跃买家
仅展示类目热度及活跃买家排名的前15类目

数控加工行业2021年全球市场规模1614亿美元，预测2028年全球市

场规模将有望突破2350亿美元，年平均复合增长率达到约6.1%。

对高精度和降低运营成本的需求增加以及生产工艺的技术进步进一步

影响了数控技术的普及。此外，汽车和电子等垂直行业产品大规模生

产的激增推动了CNC市场的增长。

大规模定制需求的激增也促进了这些工具的使用。例如，数控可编程

机床可以快速高效地批量生产不同的产品。

Grand View Research, Inc.的最新报告显示，全球金属冲压市场规模预

计将增长4.9%的复合年增长率，预计到2030年将达到3106.9亿美元；

针对汽车产量的不断增加，将推动对制造车身面板、传动部件以及外部

结构部件的金属紧固件的需求。

针对手机、电脑、笔记本电脑、耳机等消费电子产品的需求不断增加，

将推动生产耳机中使用的金属头带等金属框架，从而增加了对金属填充

的需求。

类型 L4类目

热门类目

CNC machined parts

Metal stamping parts

Aluminum die casting parts

Investment casting parts

OEM metal stamping parts

Precision machining parts

Plastic molded parts

CNC milling parts

Precision turned parts

Sand casting parts

CNC machined parts

Metal stamping parts

OEM metal stamping parts

Aluminum die casting parts

CNC milling parts

Plastic injection parts

Investment casting parts

Plastic molded parts

Precision machining parts

Precision turned parts

Sand casting parts

Metal turned parts

Metal fabrication parts & sputtering…

Hot forged parts Buyer Hot
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Power drills

Cordless power tools

Power tool battery…

Power tool accessories

Pneumatic tools

Electric screwdrivers

Polishing pads

Blowers

Agitators

Angle grinders

Circular saws

Electric impact…

Rotary hammers

Pneumatic nailers

Air impact wrenches Buyer Hot

GSOL五金行业Top类目—动力工具及配件

GSOL热门和趋势类目展示：

数据来源于：GSOL买家数据

充电式工具

电钻

动力工具及配件L4类目热度及活跃买家
仅展示类目热度及活跃买家排名的前15类目

2022年全球电动工具市场规模为544.34亿美元，预计到2024年约为

800亿美元。

近年来，随着锂电技术的不断进步、消费者需求的不断变化、工具种类

的不断推陈出新、应用领域的不断延伸，下游电动工具行业呈现出无绳

化、锂电化、大功率化、小型化、智能化、一机多用化的发展趋势。

2022 年，电钻的全球市场规模将达到 4.655 亿美元。 IMARC Group 

预测到 2028 年将达到 6.346 亿美元，显示 2023 年至 2028 年的增长

率 (CAGR) 为 5.1%。

私营和公共部门对商业设施和住房等基础设施开发项目的投资推动了全

球市场的增长。许多国家铁路轨道、隧道和高架桥建设活动的增加也促

进了市场的增长。手提钻在采矿和钻井中的广泛使用也为全球市场提供

了积极的前景。

类型 L4类目

热门类目
Cordless power tools

Pneumatic tools

趋势类目

Power drills

Electric screwdrivers

Power tool battery packs

Airless paint sprayers

Angle grinders
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GSOL五金行业Top类目—螺栓和螺母

GSOL热门和趋势类目展示：

数据来源于：GSOL买家数据

螺母

吊环螺栓

螺栓和螺母L4类目热度及活跃买家
仅展示类目热度及活跃买家排名的前15类目

预计2022年全球螺母市场规模将达到8.85亿美元，2023年将达到

9.49亿美元，2030年将达到15.6亿美元，复合年增长率为7.42%;

市场对具有创新设计、易于安装和可靠性能的紧固件的需求飙升，扩

大了对航空航天、国防和消费电子领域的应用。同时，汽车、建筑和

製造业也对螺母的需求不断增长。

全球吊环螺栓市场从2017年的10.2亿美元，预计增长到2030年的

20亿美元，复合年增长率为4.5%。

增长因素：

·建筑和工程行业对吊环螺栓作为锚固装置的需求不断增加。

·石油和天然气行业对井下应用中吊环螺栓的需求不断增长。

·汽车行业对吊环螺栓作为悬架应用越来越受欢迎。

·在可再生能源项目中风力涡轮机和太阳能电池板安装。

Bolt nuts

Bolts

Screw nuts

Anchor bolts

Eye bolts

U-bolts

Lock nuts

Rivet nuts

Barrel nuts

Square nuts

Flange nuts

Carriage bolts

Wing screws & butterfly nuts

Insert nuts

Acorn nuts
Buyer Hot

类型 L4类目

热门类目

Bolt nuts

Bolts

Screw nuts

Anchor bolts

趋势类目 Eye bolts
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Garden tool sets

Lawn mowers

Garden carts

Gardening gloves

Hand pruners

Chainsaws

Digging shovels

Snow shovels

Brush cutters

Rakes & spading forks

Garden tool parts

Manual weeders

Garden trowels

Pruning saws

Floral scissors Buyers Hot

GSOL五金行业Top类目—园艺工具及配件

GSOL热门和趋势类目展示：

数据来源于：GSOL买家数据

园艺工具组套

割草机

螺栓和螺母L4类目热度及活跃买家
仅展示类目热度及活跃买家排名的前15类目

园艺小工具市场价值估为60.2亿美元，2017年至2022年间，园

艺工具市场复合年增长率为2.6%，预计2023年将增长3.8%;

快速的城市化进程导致家庭园艺增加，对环境问题的日益关注以

及对食品中农药残留不利影响的认识的提高也是这一趋势的背后

原因。此外，对垂直花园等景观业务不断增长的需求正在推动市

场。园艺用品也用于世界各地的高尔夫球场、运动场和公园。

从全球割草机市场规模来看，据统计，2021年全球割草机行业市场规模

达到318亿美元，同比增长5.65%，预计2027年市场规模达到441亿元，

CAGR为5.6%;

直流电动力类割草机以直流电机为动力，以可充电电池为动力源，具有

使用方便，高效率、低噪音、节能环保等优势。其中锂电直流割草机以

锂离子电池为动力源，一般多采用直流无刷电机，随着锂电池行业的技

术积累，锂电割草机目前正在向大功率、长续航时间、智能化等方向发

展，更贴合市场需求。

类型 L4类目

热门类目

Garden tool sets

Digging shovels

Gardening gloves

趋势类目

Lawn mowers

Chainsaws

Hand pruners

Garden carts
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01. 产品诊断

产品诊断功能的设立是为帮助供应商更有效地提升产品质量，从而提升产品在平台的流量和曝光量

产品诊断包括三大模块：产品品质、行业热品、重复铺货
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02. 产品诊断 - 产品品质

原有的产品评分仅反映产品内容的完整度，与产品推广效果关系不直接，常出现“产品评分很高，但推广效果不好”的情况。

平台通过挖掘内部、外部的各类引流规则，推出产品品质分，引导供应商更有效地优化产品内容，以获得更优的流量和询盘
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03. 产品诊断 - 行业热品

行业热品是运营根据平台流量及询盘等数据，圈定的热门产品类目，以供供应商查看参考

供应商可根据行业热门类目制订产品策略，发布更多的热门类目产品以抢夺市场商机。
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04. 产品诊断 – 重复铺货

卖家发布相似或者完全相同产品信息，此类产品将被平台识别为”重复铺货“产品。重复铺货类型包括：

① 产品名称重复：产品名称与其他产品的名称高度相似或完全相同

② 产品内容重复：产品名称、产品搜索关键词、产品别名，这三项信息高度相似或完全相同



平台商家情况&网站简介05
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商家分布

广东东莞、广东佛山
东莞和佛山是中国五金加工及五金配件制造业的中心之一。
自20世纪80年代初，五金制品业出现并发展成为现今的五
金加工及五金配件制造业。

上海

浙江宁波、浙江温州

江苏常州

浙江省是中国制造业的重要火车头之一，其五金制造业也一
直保持着强劲的发展势头。浙江省五金配件制造以“特色化、
品牌化、专业化、集群化”四位一体的战略方针发展。

常州市近年来一直致力于制造业的升级和转型，五金制造
业的快速发展成为了常州产业的一个重要组成部分。不断
吸引外资加入，促进产业升级和转型。

上海市是中国五金制造业的集散地之一，拥有完整的产业
链和优秀的科研机构，上海市五金制造业已经逐渐发展成
为专业化、集群化和品牌化的产业。

山东大连、山东青岛
山东五金产业带的形成得益于山东省丰富的金属资源。产
业带以山东省各地金属制品加工企业为主体，涵盖了金属
冶炼、铸造、锻造、模具加工、机械加工等多个环节。
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商家故事

广东坚美铝型材厂（集团）有限公司是一家集铝合金建筑型材、工业型材和
铝合金门窗幕墙研究、设计、生产和销售于一体的综合性大型铝材龙头企业。
公司以雄厚的综合技术实力、强劲的创新能力、研发能力和优质的产品、优
良的服务，赢得市场的高度认可。出口香港、日本、马来西亚、澳大利亚和
美国及俄罗斯等全球40多个国家与地区。至今已与环球资源合作24年，目
前签约至尊方案，在平台持续上线了3000+的产品且询盘数量稳定。

广东坚美铝型材厂（集团）有限公司 主营产品：五金建材

广州奥图弹簧有限公司成立于1984年，是华南地区最大的弹簧生产企业之一。
具体来说，主要产品包括压缩弹簧、拉伸弹簧、重型拉伸弹簧、精密拉伸弹簧、
动力弹簧、重型扭转弹簧、精密扭转弹簧、线材成型及五金冲压产品。产品广
泛应用于汽车，机械，电子，家用电器，工业产品，五金塑胶模具，AV设备，
礼品等。至今已与环球资源合作22年，目前签约至尊方案，在平台持续上线了
400+的产品且询盘数量稳定。

广州奥图弹簧有限公司 主营产品：五金配件
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环球资源网站介绍

全球首家B2B国际贸易平台 
环球资源于 1995 年推出全球首家 B2B 线上贸易平台。发展至今，

其优质的已核实供应商社群深受全球 B2B 专业买家的信赖与认可，

为全球买家与供应商提供高效、卓越的贸易配对及营销推广。

网站

聚焦智能创新、时尚产品与品质生活、消费电子等前沿行业，通过智能推荐、

询盘管理、订单管理、物流追踪、即时聊天、云逛展、360°VR实景展示等功

能，帮助买家与供应商，实现随时随地采购，全年无休的线上线下整合推广。

APP

满足买家用户无忧釆购需求：智能推荐、询盘管理、环球直购、即时聊天与

翻译、视频会议、云逛展直播、短视频推广。
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环球资源网站介绍

通过镜头直播带领未能亲临展

会现场的海外买家实现线上看

展、名片交换、实时交流。

云逛展服务

与买家面对面视频交流，详细

演示介绍公司和产品信息等。

视频通话

3D 全景和 VR技术全方位实景

展示公司形象、产品、服务全貌。

360°VR 实景展示
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加入环球
资源网站

加入环球资源网站 一手掌握全球贸易商机

多维度买家
分析

9大O2O渠道，助您多界面触达用户，破解获客难题

聊天
RFQ

RFI
名片交换

Follow

下载杂志

下载PDF
配对

直购

9大 O2O 

销售线索
提交平台入驻申请
扬帆出海快人一步

微信扫码关注我们
快速获取行业信息

➢ 更多行业动态及官方信息，请锁定 环球资源网站：https://www.globalsources.com/

https://www.globalsources.com/
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